АДМИНИСТРАЦИЯ

МУНИЦИПАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ
ГОРОДСКОЙ ОКРУГ ЛЮБЕРЦЫ
МОСКОВСКОЙ ОБЛАСТИ
ПОСТАНОВЛЕНИЕ

09.06.2022                                                                                               № 2303-ПА

г. Люберцы
О внесении изменений в муниципальную программу  «Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики»

О внесении молодежной политики»

В соответствии со ст.179 Бюджетного кодекса Российской Федерации, Федеральным законом от 06.10.2003 № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом городского округа Люберцы Московской области, Постановлением администрации муниципального образования городской округ Люберцы Московской области от 20.09.2018 № 3715-ПА «Об утверждении Порядка принятия решений о разработке муниципальных программ городского округа Люберцы, их формирования и реализации», Распоряжением Главы муниципального образования городской округ Люберцы Московской области от 18.05.2022 № 05-РГ «О наделении полномочиями Первого заместителя Главы администрации», постановляю:

1. Внести в муниципальную программу «Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики», утвержденную Постановлением администрации муниципального образования городской округ Люберцы Московской области от 11.10.2019 № 3839-ПА, следующие изменения:

1.1. Приложение №1 к муниципальной программе изложить в новой редакции согласно приложению № 1 к настоящему Постановлению.

1.2. Приложение №2 к муниципальной программе изложить в новой редакции согласно приложению № 2 к настоящему Постановлению.

2. Опубликовать настоящее Постановление в средствах массовой информации и разместить на официальном сайте администрации в сети «Интернет».

3. Контроль за исполнением настоящего Постановления возложить на заместителя Главы администрации Тышкунову Н.Н.

Первый заместитель


Главы администрации                                                                             В.М. Волков
Приложение №1

к Постановлению администрации городского округа Люберцы
от 09. 06. 2022 №2303-ПА
	«Приложение №1 к муниципальной программе Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики




Показатели реализации муниципальной программы

 «Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики».

Таблица 1

	№ п/п
	Показатели реализации муниципальной программы
	Тип показателя
	Единица измерения
	Базовое значение на начало реализации Подпрограммы
	Планируемое значение по годам реализации программы
	Номер основного мероприятия в перечне мероприятий программы

	
	
	
	
	
	2020 год
	2021 год
	2022 год
	2023 год
	2024 год
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	Подпрограмма I «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области, создание доступной современной медиасреды».

	1.
	Информирование населения в средствах массовой информации
	Отраслевой показатель
	Процент
	100
	336,30
	150,80
	153,8
	210,45
	219,28
	1

	2.
	Уровень информированности населения в социальных сетях
	Отраслевой показатель
	Балл
	0
	8
	8
	4
	4
	4
	2

	3.
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования
	Отраслевой показатель
	Процент
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	7

	4.
	Наличие задолженности в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций
	Отраслевой показатель
	Процент
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	7

	Подпрограмма III «Эффективное местное самоуправление Московской области».

	5.
	Количество проектов, реализованных на основании заявок жителей в рамках применения практик инициативного бюджетирования
	Показатель муниципальной программы
	Условная единица
	0
	39
	37
	0
	0
	0
	7

	Подпрограмма IV «Молодежь Подмосковья»

	6.
	Общая численность граждан Российской Федерации, вовлеченных центрами (сообществами, объединениями) поддержки добровольчества (волонтерства) на базе образовательных организаций, некоммерческих организаций, государственных и муниципальных учреждений, в добровольческую (волонтерскую) деятельность    
	Отраслевой показатель
	Человек
	8743
	9992
	45231
	44109
	60169
	63336
	E8

	7.
	Доля молодежи, задействованной в мероприятиях по вовлечению в творческую деятельность
	Отраслевой показатель
	Процент
	17
	33
	36
	39
	42
	45
	E8

	8.
	Доля студентов, вовлеченных в клубное студенческое движение, от общего числа студентов Московской области
	Показатель муниципальной программы
	Процент
	12
	14
	16
	22
	28
	32
	1

	9.
	Численность обучающихся, вовлеченных в деятельность общественных объединений на базе образовательных организаций общего образования, среднего и высшего профессионального образования
	Показатель муниципальной программы
	Процент
	2
	3
	3,5
	3,7
	5
	7
	1

	10.
	Доля молодых граждан, принимающих участие в мероприятиях по гражданско-патриотическому, духовно-нравственному воспитанию, к общему числу молодых граждан
	Показатель муниципальной программы
	Процент
	12
	14
	16
	18
	20
	22
	1

	11.
	Доля молодых граждан, охваченных мероприятиями МУ «Молодежный клуб» городского округа Люберцы Московской области
	Показатель муниципальной программы
	Процент
	7
	9
	10
	11
	12
	14
	1

	Подпрограмма VI «Развитие туризма в Московской области»

	12.
	Туристический поток в Московскую область
	Показатель муниципальной программы
	Миллион человек
	0,029
	0,030
	0,031
	0,032
	0,033
	0,034
	1

	13.
	Численность мест в коллективных средствах размещения
	Показатель муниципальной программы
	Тысяча человек
	3,0
	3,1
	3,3
	3,5
	3,7
	4,0
	1

	14.
	Экскурсионный поток в Московскую область
	Показатель муниципальной программы
	Тысяча человек
	18,4
	19,32
	20,28
	21,30
	22,37
	35,50
	1


Взаимосвязь показателей реализации муниципальной программы 

 «Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики».

 Таблица 2

	№ п/п
	Цели муниципальной программы
	Задачи, направленные на достижение цели
	Показатели реализации муниципальной программы

	1
	2
	3
	4

	1.
	Подпрограмма I «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области, создание доступной современной медиасреды».

	1.1.
	Обеспечение открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления муниципального образования городской округ Люберцы Московской области, создание эффективной системы освещения социально-экономического и общественно-политического развития городского округа Люберцы Московской области, создание условий для осуществления гражданского контроля над деятельностью органов местного самоуправления, обеспечение доступа к информации широкого круга населения, привлечение общественного интереса к деятельности органов местного самоуправления через печатные и электронные СМИ.
	Повышение уровня информированности населения муниципального образования городской округ Люберцы Московской области через СМИ.
	Информирование населения в средствах массовой информации

	1.2.
	Обеспечение открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления муниципального образования городской округ Люберцы Московской области, создание эффективной системы освещения социально-экономического и общественно-политического развития городского округа Люберцы Московской области, создание условий для осуществления гражданского контроля над деятельностью органов местного самоуправления, обеспечение доступа к информации широкого круга населения, привлечение общественного интереса к деятельности органов местного самоуправления через социальные сети.
	Повышение уровня информированности населения муниципального образования городской округ Люберцы Московской области через социальные сети.
	Уровень информированности населения в социальных сетях

	1.3.
	Системное и сбалансированное размещение наружной социальной рекламы с целью обеспечения открытости и прозрачности деятельности органов местного самоуправления муниципального образования городской округ Люберцы, обеспечение доступа к информации широкого круга населения, повышение степени доверия граждан к органам местного самоуправления за счет взаимодействия, повышение качества информационных продуктов, расширение и объединение информационных возможностей СМИ.
	Повышение уровня информированности населения муниципального образования городской округ Люберцы Московской области посредством наружной рекламы.
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования

	1.4.
	Отсутствие задолженности в муниципальный бюджет городского округа Люберцы Московской области по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций.
	Обеспечение мобилизации доходов в бюджет городского округа Люберцы Московской области посредством снижения неналоговой задолженности.
	Наличие задолженности в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций

	2.
	Подпрограмма III «Эффективное местное самоуправление Московской области».

	2.1.
	Активизация участия жителей городского округа Люберцы в определении приоритетов расходования средств местного бюджета, поддержка инициатив в решении вопросов местного значения.
	Создание нового механизма взаимодействия жителей и органов местного самоуправления городского округа Люберцы в решении вопросов местного значения и повышение эффективности расходов местного бюджета за счет вовлечения жителей в процессы принятия решений.
	Количество проектов, реализованных на основании заявок жителей в рамках применения практик инициативного бюджетирования

	3.
	Подпрограмма IV «Молодежь Подмосковья»

	3.1.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Общая численность граждан Российской Федерации, вовлеченных центрами (сообществами, объединениями) поддержки добровольчества (волонтерства) на базе образовательных организаций, некоммерческих организаций, государственных и муниципальных учреждений, в добровольческую (волонтерскую) деятельность

	3.2.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Доля молодежи, задействованной в мероприятиях по вовлечению в творческую деятельность

	3.3.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Доля студентов, вовлеченных в клубное студенческое движение, от общего числа студентов Московской области

	3.4.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Численность обучающихся, вовлеченных в деятельность общественных объединений на базе образовательных организаций общего образования, среднего и высшего профессионального образования

	3.5.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Доля молодых граждан, принимающих участие в мероприятиях по гражданско-патриотическому, духовно-нравственному воспитанию, к общему числу молодых граждан

	3.6.
	Создание условий для гражданского становления, социальной адаптации и интеграции молодежи в экономическую, культурную и политическую жизнь городского округа Люберцы Московской области, создание учреждений по работе с молодежью и развитие инфраструктуры муниципальных учреждений по работе с молодежью.
	Укрепление социальной и гражданской ответственности, поддержка талантливой молодежи, содействие гражданско-патриотическому и духовно-нравственному воспитанию молодежи, реализации молодежных социально значимых инициатив, участию молодых граждан в международных, межрегиональных и межмуниципальных молодежных мероприятиях
	Доля молодых граждан, охваченных мероприятиями МУ «Молодежный клуб» городского округа Люберцы Московской области

	4.
	Подпрограмма VI «Развитие туризма в Московской области»

	4.1.
	Повышение конкурентоспособности туристского рынка городского округа Люберцы Московской области, удовлетворяющего потребности российских и иностранных граждан в качественных туристских услугах.
	Увеличение туристского и экскурсионного потока в городском округе Люберцы Московской области.
	Туристический поток в Московскую область

	4.2.
	Повышение конкурентоспособности туристского рынка городского округа Люберцы Московской области, удовлетворяющего потребности российских и иностранных граждан в качественных туристских услугах.
	Увеличение туристского и экскурсионного потока в городском округе Люберцы.
	Численность мест в коллективных средствах размещения

	4.3.
	Повышение конкурентоспособности туристского рынка городского округа Люберцы Московской области, удовлетворяющего потребности российских и иностранных граждан в качественных туристских услугах.
	Увеличение туристского и экскурсионного потока в городском округе Люберцы.
	Экскурсионный поток в Московскую область


».

Приложение №2

к Постановлению администрации городского округа Люберцы 

от 09. 06. 2022 №2303-ПА

	«Приложение №2 к муниципальной программе Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики




Методика расчета значений показателей реализации муниципальной программы «Развитие институтов гражданского общества, повышение эффективности местного самоуправления и реализации молодежной политики».

	№ п/п
	Наименование показателя 
	Единица измерения
	Методика расчета показателя 
	Источник данных
	Период представления отчетности

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1.
	Подпрограмма I «Развитие системы информирования населения о деятельности органов местного самоуправления Московской области, создание доступной современной медиасреды»

	1.1
	Информирование населения в средствах массовой информации  


	Процент
	I – показатель информированности населения в СМИ

I=It/Ib*100
где:

It – объем информации, на одного жителя муниципального образования, запланированный в результате реализации мероприятий муниципальной программы в отчетный период;

Ib – объем информации, на одного жителя из числа целевой аудитории муниципального образования, в результате реализации мероприятий муниципальной программы базового периода.

I=Vп+Vр+Vтв+Vси ,

где:

Vп – печатных СМИ;

Vр – радио;

Vтв – телевидения; 

Vси – сетевых изданий.

 V(...)=С*Iмо*k*ИЦ/Ца ,
где:

I_мо –объем информации муниципального образования (количество материалов в печатных СМИ (не более четырех материалов на полосе формата А3); количество минут радио-, телепередач, количество материалов, опубликованных в сетевых изданиях); 

C – количество экземпляров печатного СМИ (тираж), количество абонентов радио, ТВ, среднее количество просмотров одного материала сетевого издания;

k – коэффициент значимости;

Ца – целевая аудитория, количество совершеннолетних жителей муниципального образования (+18) по данным избирательной комиссии Московской области (http://www.moscow_reg.izbirkom.ru/chislennost-izbirateley).

ИЦ – индекс цитируемости, показатель качества распространения контента СМИ. Применяется к каждому СМИ персонально  по данным системы мониторинга и анализа СМИ «Медиалогия» (предоставляется каждый месяц). При ИЦ ≤1, соответствующему СМИ присваивается ИЦ =1.

Коэффициент значимости печатных СМИ* – 0,5 

– при отсутствии подтверждающих документов применяется коэффициент 0,05.

2. Коэффициент значимости радио (минуты) – 0,5 (max)

– кабельное вещание/IPTV–0,1

– ФМ–0,2

– он-лайн интернет вещание – 0,1

–городское радио** – 0,05

– вещание в ТЦ – 0,05

3. Коэффициенты значимости телевидение – 0,5 (максимальная сумма коэффициентов)

– кабельное /IPTV вещание – 0,1

– спутниковое вещание – 0,2

– он-лайн интернет вещание – 0,1

– наличие/соотв. критериям «22» («21») кнопки– 0,1.

4. Коэффициент значимости сетевые СМИ* – 0,5 (максимальная сумма коэффициентов)

– посещаемость более 20% целевой аудитории – 0,2

– посещаемость от 10% до 20 % от целевой аудитории– 0,1

– посещаемость менее 10% от целевой аудитории – 0,05

– наличие счетчика просмотров к каждой публикации – 0,1

– наличие обратной связи – 0,2.

Для участия в рейтинге принимается только новостной контент, опубликованный в сетевых изданиях (НПА не учитываются).

Целевое значение показателя устанавливается каждому муниципальному образованию.

Источником информации являются данные Муниципальных образований Московской области и Главного управления по информационной политике Московской области. 

Обязательным условием для каждого вида СМИ является его присутствие в системе мониторинга и анализа СМИ «Медиалогия» для ежеквартальной проверки на соответствие отчетного контента муниципальной повестке.

*Количество повторов произведенного контента не должно превышать 100%.

**Радиовещание через громкоговорители, установленные в местах массового пребывания людей. Например: парках, городских площадях, остановках общественного транспорта, железнодорожных станциях и пр.
	Информационно-аналитическое управление администрации городского округа Люберцы Московской области
	 Ежеквартальо

	1.2
	Уровень информированности

населения в социальных сетях.


	Балл
	До 06.04.2022

A – показатель уровня информированности населения в социальных сетях (балл)

Показатель направлен на повышение информированности населения в социальных сетях.

При достижении значения показателя A 8 баллов и выше – муниципальному образованию присваивается 1 место, динамика не считается. 

А=А1*0,267+А2*4 
где:
0,267 и 4 – коэффициенты, уравнивающие вес показателей;

𝑨𝟏 - показатель вовлеченности читателей официальных аккаунтов и страниц  муниципального образования Московской области в социальных сетях (балл).  Расчет показателя осуществляется ежеквартально нарастающим итогом.
                                                                                         
                                                                                                            А1=Аиг.глав + А адм.   
А иг.глав – показатель активности и актуальности официальных аккаунтов глав муниципалитетов в социальной сети (Инстаграм), (балл);

А адм.- показатель открытости и качества ведения официальных аккаунтов и страниц  администрации муниципального образования в социальных сетях + все страницы глав,(балл);


                                                                 А иг.глав. = 𝒌𝟏 + 𝒌𝟐 + 𝒌𝟑 + 𝒌𝟒 + 𝒌𝟓 + 𝒌𝟔 + 𝒌𝟕 + 𝒌𝟖 + 𝒌𝟗 + 𝒌10 + 𝒌11
где:

𝑘1– коэффициент количества постов в неделю (min 14 постов/неделя), (1 балл);

𝑘2– коэффициент среднего количества комментариев под одним постом (min 10 ком./пост), (1 балл);

𝑘3 – коэффициент наполняемости аккаунта главы (min 7 оригинальных постов/неделя), (1 балл);

𝑘4– коэффициент открытости комментариев (min 48 часов), (1 балл);

𝑘5– коэффициент наличия актуальной (горячей) темы в аккаунте главы (да/нет в неделю), (1 балл);

𝑘6– коэффициент качества ответов на обращения жителей в аккаунте главы (100% кач. ответов), (1 балл);

𝑘7– коэффициент личного участия главы в мероприятиях (min 3 поста/неделя), (1 балл);

𝑘8– коэффициент наличия постов «было/стало/лучше чем» (min 1 пост/неделя), (1 балл);

𝑘9– коэффициент наличия постов с историческими хрониками (min 1 пост/неделя), (1 балл);

𝑘10– коэффициент наличия постов по Национальным проектам Президента РФ (не менее 2 постов в неделю – 1 оригинальный пост, 1 репост), (1балл) 

𝑘11– коэффициент качества и актуальности фото- и видеоматериалов (1 балл).
                                                                             
                                                                                                                  Где: 𝒌min = 0; 𝒌max  = 1.



где:

К1– коэффициент подписчиков, (1 балл);

К2– коэффициент просмотров публикаций, (1 балл);

К3– коэффициент реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, (1 балл);

К4– коэффициент количества публикаций, (1 балл);


К1= AR/AR цел
где:

AR – фактическое число не уникальных подписчиков в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях на последний день отчетного периода;

AR цел -  целевое число не уникальных подписчиков (31% от числа совершеннолетних жителей, проживающих в муниципальном образовании Московской области по данным избирательной комиссии);

К2 =∑просм / (AR цел * 40 * N мес) 

где:

∑просм  -фактическое число не уникальных просмотров публикаций в официальных аккаунтах главы и администрации муниципального образования за отчетный период;

40 – целевое число публикаций, которые смотрит каждый подписчик за месяц;

N мес – число месяцев в отчетном периоде, (ед.);
К3=SI/(AR цел * 2.6 * N мес) 

где:

SI – фактическое число реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, размещенные в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях за отчетный период;

2.6 – целевое число реакций на публикации, которые оставляет каждый подписчик за месяц. 

К4 = N пост / 480 * N мес

где:

N пост - число публикаций в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях за отчетный период; 480 – целевое число публикаций за месяц; 


Если К1, К2, К3, К4 ≥ 1, то  К1, К2, К3, К4 = 1

                                                                                                                     
                                                                                                                     Где 𝒌min = 0; 𝒌max  = 1.
Целевой ежеквартальный прирост показателя AR цел оставляет 1,5% к значению показателя за 4 квартал предшествующего периода. 
                                                                                                        
А2 – коэффициент отработки негативных сообщений (комментариев, жалоб, вопросов) в социальных сетях администраций муниципальных образований Московской области через информационную систему отработки негативных сообщений Инцидент менеджмент (балл). Расчет показателя осуществляется ежемесячно, показатель за отчетный период считается как среднее арифметическое показателей за число месяцев, входящих в отчетный период.


А2 = N отр/ N назн * К об., 
где:

N отр – общее количество сообщений, качественно и своевременно отработанных муниципальным образованием через ИС «Инцидент. Менеджмент» за месяц. Качество проверяется 10% ответов от общей суммы назначенных инцидентов. При выявлении некачественного ответа, инцидент засчитывается как просрочка; 
N назн – общее количество сообщений, назначенных для отработки муниципальному образованию через ИС «Инцидент. Менеджмент» за месяц;

 К об.  - коэффициент объема отработки негативных сообщений при поступлении более 350 сообщений через ИС «Инцидент Менеджмент» и своевременной отработке каждого из них;

Если  N отр/ N назн = 1 и N отр ≥ 350, К об. = 1,2             
 
При предоставлении недостоверных данных муниципальному образованию присваивается последнее место в рейтинге.
С 06.04.2022

А- уровень информированности населения в социальных сетях направлен на усиление вовлеченности читателей официальных аккаунтов и страниц муниципального образования Московской области в социальных сетях (балл). 

Расчет показателя осуществляется ежеквартально нарастающим итогом. 

При достижении значения показателя A 4 балла и выше – муниципальному образованию присваивается 1 место, динамика не считается. 

                                                                                         
                                                                                                      А = k1 + k2 + k3 + k4       
где:

k1– коэффициент подписчиков, (1 балл);

k2– коэффициент просмотров публикаций, (1 балл);

k3– коэффициент реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, (1 балл);

k4– коэффициент количества публикаций, (1 балл);


k1=AR/AR цел
где:

AR – фактическое число не уникальных подписчиков в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях на последний день отчетного периода;

ARцел - целевое число не уникальных подписчиков (21% от числа совершеннолетних жителей, проживающих в муниципальном образовании Московской области по данным избирательной комиссии);

k1=∑просм/(ARцел * 30 * N мес)
где:

∑просм. – фактическое число не уникальных просмотров публикаций в официальных аккаунтах главы и администрации муниципального образования за отчетный период;

30 – целевое число публикаций, которые смотрит каждый подписчик за месяц;

 Nмес  – число месяцев в отчетном периоде, (ед.);
k3=SI /(ARцел * 2.6 * N мес)
где:

SI – фактическое число реакций (лайков, комментариев, репостов) на публикации, размещенные в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях за отчетный период;

2.6 – целевое число реакций на публикации, которые оставляет каждый подписчик за месяц. 

k4=N пост / 240 * N мес
где:

 N пост - число публикаций в официальных страницах и аккаунтах муниципального образования Московской области в социальных сетях за отчетный период; 240 – целевое число публикаций за месяц; 

Если k1, k2, k3, k4 ≥ 1,то  k1, k2, k3, k4 = 1                                                                                                                 
	Отдел мониторинга и координации деятельности СМИ и социальных медиа МУ «ДЦО» городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартальо

	1.3
	Наличие незаконных рекламных конструкций, установленных на территории муниципального образования 

	Процент
	A=B/C*100%,

где:
C = X + Y + Z
где: 

А – незаконные рекламные конструкции

по отношению к общему количеству на территории, в процентах;

В – количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений;

С – общее количество рекламных конструкций на территории

(сумма X, Y и Z);

X – количество рекламных конструкций в схеме, установленных с действующими разрешениями;

Y – количество рекламных конструкций вне схемы, установленных с действующими разрешениями;

Z –количество рекламных конструкций в схеме и вне схемы, фактически установленных без действующих разрешений.
	Управление потребительского рынка, услуг и рекламы администрации городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартально

	1.4
	Наличие задолженности 
в муниципальный бюджет по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций 
	Процент
	Зрк=З1-З2/Прк*100%

где: 

Зрк – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций по отношению к общей сумме плановых годовых поступлений в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в процентах
З1– задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), в млн. руб.

[image: image26.png]M;



 QUOTE  
З2 – задолженность по платежам за установку и эксплуатацию рекламных конструкций на первое число месяца, следующего за отчетным периодом (кварталом), по которой приняты или ведутся следующие меры по взысканию, в млн. рублей,:

1. рассматривается дело о несостоятельности (банкротстве);

2. рассматривается дело о взыскании задолженности в судебном порядке:

3. вступил в законную силу судебный акт (постановление), принятый в пользу муниципального образования;

4. получен исполнительный документ;

5. исполнительный документ направлен для принудительного исполнения в Федеральную службу судебных приставов;

6. возбуждено исполнительное производство; 

7. исполнительное производство окончено ввиду невозможности установить местонахождение должника и его имущества. 

Прк – сумма плановых годовых поступлений в бюджет от платежей за установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в млн. руб. 
	Управление потребительского рынка, услуг и рекламы администрации городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартально

	2.
	Подпрограмма III «Эффективное местное самоуправление Московской области».

	2.2
	Количество проектов, реализованных на основании заявок жителей в рамках применения практик инициативного бюджетирования 
	Условная единица
	Общее количество проектов ∑ (суммарно)
	Управление образованием администрации городского округа Люберцы Московской области.


	Ежеквартально

	3.
	Подпрограмма IV «Молодежь Подмосковья».

	3.1.
	Общая численность граждан Российской Федерации, вовлеченных центрами (сообществами, объединениями) поддержки добровольчества (волонтерства) на базе образовательных организаций, некоммерческих организаций, государственных и муниципальных учреждений, в добровольческую (волонтерскую) деятельность 
	Человек
	F вол= ∑Хn,

где:

F вол –  общая численность граждан, вовлеченных в добровольческую (волонтерскую) деятельность,

Хn–  количество участников мероприятия
по добровольческой (волонтерской) деятельности.

Х общее – численность населения

Для расчёта показателя учитывается возраст граждан, проживающих на территории муниципального образования Московской области, в возрасте от 7 (семи) лет и старше
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	3.2
	Доля молодежи, задействованной в мероприятиях по вовлечению в творческую деятельность 
	Процент
	F твор= Х твор/Х общее*100%,

где:

F твор – доля молодежи, задействованной в мероприятиях по вовлечению в творческую деятельность.

Х твор – численность молодежи, задействованной в мероприятиях по вовлечению в творческую деятельность, таких как конкурсы, смотры, фестивали, форумы по развитию творческих навыков.

Х общее – численность молодежи в муниципальном образовании
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	3.3
	 Доля студентов, вовлеченных в клубное студенческое движение, от общего числа студентов Московской области 
	Процент
	F студ= F1+F2+F3/F общ*100%

где:

F1 – количество студентов, состоящих и принимающих участие в мероприятиях Национальной лиги студенческих клубов;

F2– количество студентов, посетивших площадки дискуссионного студенческого клуба «Диалог на равных»;

F3-количество пользователей, из числа студентов, зарегистрированных в мобильном приложении OnRussia;

F общ-общее количество студентов Московской области.
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	3.4
	Численность обучающихся, вовлеченных в деятельность общественных объединений на базе образовательных организаций общего образования, среднего и высшего профессионального образования 
	Процент
	             2

Fвовл=∑xi
             i=1
где,

- X1 - численность обучающихся, задействованных в органах ученического самоуправления

-X2 - численность обучающихся, задействованных в органах студенческого самоуправления
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	3.5
	 Доля молодых граждан, принимающих участие в мероприятиях по гражданско-патриотическому, духовно-нравственному воспитанию, к общему числу молодых граждан 
	Процент
	ДД=∑(Ндд/Нобщ)*100%,

где: 

ДД-доля молодых граждан принимающих участие в мероприятиях по гражданско-патриотическому, духовному, нравственному воспитанию в городском округе Люберцы; 

Ндд- численность молодежи в возрасте от 14 до 30 лет, принимающей участие в добровольческой деятельности в городском округе Люберцы; 

Нобщ- общая численность молодежи в возрасте от 14 до 30 лет в городском округе Люберцы Формируется на основании плана молодежных мероприятий в городском округе Люберцы, распоряжением Главного управления социальных коммуникаций Московской области от 05.03.2018 № 34-Р-3 «Об утверждении методики расчета показателя оценки муниципальных образований Московской области для проведения рейтинга «Оценка эффективности работы органов местного самоуправления Московской области (городских округов и муниципальных районов) по обеспечению достижения целевого показателя развития Московской области»
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	3.6
	Доля молодых граждан, охваченных мероприятиями МУ «Молодежный клуб» городского округа Люберцы Московской области 
	Процент
	Дп=∑(Ндд/Нобщ)*100%,

где:

Дп – доля молодых граждан, охваченных мероприятиями МУ «Молодежный клуб» городского округа Люберцы;

Ндд – численность молодежи в возрасте от 14 до 30 лет, охваченных трудовым воспитанием, привлеченных к соблюдению чистоты и порядка на территории МУ «Молодежный клуб» городского округа Люберцы;

Нобщ – общая численность молодежи в возрасте от 14 до 30 лет в городском округе Люберцы.

Формируется на основании «Информационной каты органа по работе с молодежью муниципального образования Московской области», представляемой в соответствии с распоряжением Губернатора Московской области от 17.11.2005 № 909-РГ «О дополнительных мерах по совершенствованию системы мер по работе с молодежью в муниципальных образованиях Московской области».
	Управление по работе с молодежью администрации городского округа Люберцы Московской области 
	Ежеквартально

	4.
	Подпрограмма VI «Развитие туризма в Московской области».

	4.1
	Туристический поток в Московскую область 
	Миллион человек
	ТП = Ткср + Тсв,

где:

ТП – объем туристического потока;

Ткср – число туристов, размещенных в коллективных средствах размещения (без учёта жителей Московской области);

Тсв – число туристов, размещённых в иных средствах размещения (без учета жителей Московской области)
	Комитет по культуре администрации городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартально

	4.2
	Численность мест в коллективных средствах размещения 
	Тысяча человек
	ТЭП = Ткср +Тсв+Э, где:

ТЭП – объем туристского и экскурсионного потока;

Ткср – число туристов, размещенных в коллективных средствах размещения;

Тсв – число туристов, размещенных не в коллективных средствах размещения;

Э – число однодневных посетителей-экскурсантов. 

	Комитет по культуре администрации городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартально

	4.3
	Экскурсионный поток в Московскую область 
	Тысяча человек
	Е = ЕR + EDZ + EBZ,

где:

- Е – суммарное количество экскурсионных прибытий на территорию Московской области (прибытие на срок менее 24-х часов и без осуществления ночевки на территории города с любыми целями, за исключением целей получения заработка и транзитного проезда).

- ЕR – количество экскурсионных прибытий жителей регионов Российской Федерации на территорию Московской области в течении года.

- ЕDZ – количество экскурсионных прибытий граждан стран дальнего зарубежья на территорию Московской области в течение года.

- ЕBZ - количество экскурсионных прибытий граждан стран ближнего зарубежья на территорию Московской области в течение года.
	Комитет по культуре администрации городского округа Люберцы Московской области
	Ежеквартально
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